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Project 1 : Rebranding



1 ภาพ หลายความหมาย



ตราสญัลักษณ์
เป�นมากกวา่แค่ ชื�อ โลโก้ 
หรอืสญัลักษณท์างการค้า

ความ
สมัพนัธ์

คณุค่า

ความ
นา่เชื�อถือ

ภาพจาํ

ประสบการณ์ คณุภาพ

ความหมาย



Brand Strategy

กลยุทธใ์นการสรา้งตราสนิค้า มกีระบวนการที�ซบัซอ้น 
ต้องอาศัยทีมที�เชี�ยวชาญเป�นมอือาชพี มคีวามรูค้วามสามารถ
ในดา้นต่างๆกัน การสรา้งตราสนิค้าต้องทราบวา่เราจะ
ต้องการสื�อสาร

                      อะไร กับใคร อยา่งไร ที�ไหน เมื�อไร  
          (WHAT WHOME HOW WHERE WHEN)

พรอ้มๆกับการเจาะจงถึง ลกูค้า ใครคือกลุ่มเป�าหมาย



ต้องทราบถึง 

ภาพประกอบสวยงาม หรอืใชภ้าพถ่าย

มคีู่สี

ตัวอักษรไดร้บัการออกแบบ เรยีบง่าย
แต่หรหูรา

What you will get:

หรูหรา พเิศษ ตลาดบน

ภาพประกอบมสีสีนั หรอืใชภ้าพถ่าย

มโีทนสต่ีางๆ

ตัวอักษรไดร้บัการออกแบบ

What you will get:

ปานกลาง จบัต้องได้ คณุภาพดี

บรรจุภัณฑ์ธรรมดา

ไมเ่น้นภาพประกอบ

สสีด แมส่ ี 

What you will get:

ราคาถกู คุ้มค่า ประหยดั

ตําแหนง่ทางการตลาด กลุ่มเป�าหมาย สนิค้าหรอืบรกิาร สนิค้าคู่แขง่ 
เพื�อใชใ้นการสื�อสารถึงสนิค้า โดยการออกแบบตราสญัลักษณ ์บรรจุภัณฑ์ 
หรอืกราฟฟ�กอื�นๆ ซึ�งทําให ้ลกูค้ากลุ่มเป�าหมาย มองเหน็ไดถึ้งคณุค่าของสนิค้านั�น 

การสื�อสารของตราสนิค้าผา่นสื�อต่างๆ เชน่ อัตลักษณ ์บรรจุภัณฑ์ การโฆษณา กราฟ�กต่างๆ เป�นต้น

บรรจุภัณฑ์ไดร้บัการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ไดร้บัการออกแบบ วสัดุ
คณุภาพ



What is
ReBranding

ศรจีนัทร ์กลับมาเป�นที�รูจ้กัในตลาด
อีกครั�ง ได้ฐานลกูค้าใหม่ๆ เพิ�มขึ�น
อีกด้วย

รวศิ หาญอุตสาหะ

การปรบัภาพลักษณ์
สรา้งการรบัรูใ้หม่

ป�จจยัที�ทําให้rebranding

1.เพิ�มขยายกลุ่มเป�าหมายใหม ่
2.สภาพการณใ์หมที่�เปลี�ยนไป ยุคสมยั
เปลี�ยนไป
3.ไมส่ามารถทํายอดขายไดต้ามที�ตั�งเป�าไว้
4.ยากต่อการจดจาํ



Brand history
ขอ้มูลเกี�ยวกับแบรนด์ ใหม้ากที�สดุที�จะ
หาได้ เชน่ สรา้งขึ�นเมื�อไหร ่โดยใคร
สาํหรบัใคร ขายที�ไหน

Market analysis
-ตําแหน่งทางการตลาดป�จจุบนันี�เป�น
อยา่งไร ใคร เป�นกลุ่มเป�าหมาย 

-คนทั�วไปมคีวามคิดเหน็อยา่งไรต่อ
แบรนด์นี�

Brand analysis history
-แบรนด์นี� ได้เปลี�ยนแปลง อยา่งไรบา้ง
ตั�งแต่อดีตจนถึงป�จจุบนั 

-สรา้งไทมไ์ลน์ ประกอบภาพ ที� สามารถ
หาได้ รวมทั�งเวลา ชว่งเวลา

Brand visual analysis
-แยกแยะสว่นประกอบของการ
ออกแบบ กราฟ�ควา่มกีารสื�อสารอยา่งไร
เชน่ ส ีโลโก้ 

-จุดแขง็ จุดอ่อนของการออกแบบนี�
เป�นอยา่งไร

Research
จากตราสนิค้าที�กําหนดให้




